
2020

Taalgebruik bij bewegwijzering en 
herkenbaarheid gebouwen

DIRECTIE COMMUNICATIE & MARKETING



Beleid voor taalgebruik bewegwijzering

De directies Vastgoed & Campus en Communicatie & 
Marketing hebben samengewerkt aan een plan om de 
zichtbaarheid en herkenbaarheid van onze gebouwen te 
verbeteren.

We hebben een aantal regels vastgesteld om eenduidige 
communicatie te garanderen voor het taalgebruik op de 
uitingen.



Vier categorieën

1. Bewegwijzering binnen
2. Zichtbaarheid (branding) binnen
3. Bewegwijzering buiten
4. Zichtbaarheid (branding) buiten



Bewegwijzering binnen

• Binnen worden weinig 
logo’s gebruikt in de 
bewegwijzering. 
Voornamelijk op het  
welkomstbord. Taal logo: 
Nederlands.

• Alle andere tekst: 
tweetalig.



Zichtbaarheid 
(branding) binnen

Bijvoorbeeld op 
balies/receptie, op AV-
desks, in de entree, op de 
schermen.

• Logo Nederlands
• Tekst tweetalig



Bewegwijzering buiten

• Logo Nederlands
• Tekst tweetalig met 

uitzondering van 
gebouwnamen. Deze 
alleen in Nederlands. 
Dus geen Academy 
Building.



Zichtbaarheid 
(branding) buiten

• Logo Nederlands
• Gebouwnaam 

Nederlands
• Tekst tweetalig 

(bijvoorbeeld instructie 
parkeergarage of 
verwijzing naar de 
nooduitgang, 
openingstijden, etc.)




